Die CHANCE-Methode: Flop-/Hit-

Prognosen mit kleinen Stichproben

Fact Sheet 56

Thema: CHANCE-Methode

Ihre Herausforderung

= Den zukilnftigen Markterfolg neuer
Produkte mdglichst genau
prognostizieren, um teure Flops zu
vermeiden

m Ressourcen flr erfolgsversprechende
Produkte zielgerichtet einsetzen

= Mit kleinen Fallzahlen mdglichst
genaue Ergebnisse erreichen

CHANCE-Methode

» Die Proband:innen werden gemass
der angestrebten Zielgruppe ausge-
wahlt

» Das Interesse wird bei Personen der
Zielgruppe abgefragt (Grdsse der
Stichprobe ist abhangig von den Zie-
len der Studie)

= Proband:innen mit hohem Interesse
werden zum Hauptinterview eingela-
den

= Mithilfe des CHANCE-Kriteriums®
wird die Potentialgruppengroésse
bestimmt
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Vorteile fiir Ihr Unternehmen

= Mehr Hits und weniger Flops

= \erlassliche Diagnosen und Potential-
aussagen schon bei kleinen Fallzah-
len

= Mehr Sicherheit bei Entscheidungen
zur Markteinfihrung

= Wissenschaftlich geprifte und
international erprobte Methode

» Berlcksichtigung qualitativer als
auch quantitativer Aspekte
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Erfolg ist messbar

In einem personlichen Gesprach erfah-
ren Sie mehr Uber die Dienstleistungen
und Produkte von SensoPLUS.

Kontaktieren Sie uns:

Service Management Partners AG
Business Unit SensoPLUS
Industriestr. 16, CH-6300 Zug
Tel. +41 41 726 16 80
www.sensoplus.ch
info@sensoplus.ch
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