Marktforschung mit SensoPLUS
reprasentativ und kompetent

Fact Sheet 2

Thema: Dienstleistung SensoPRODUCT

Ihre Herausforderungen

m Kaufverhalten und Konsumenten-
bedlirfnisse bei Food, Near-Food, Ver-
packungen und Konzepten ermitteln

® Konsumentensicht wahrend des ganzen
Innovationsprozesses im Auge behalten

® Konsumentenakzeptanz des eigenen
Sortimentes im Marktumfeld kennen
und optimieren

Professionelle Konsumentenstudien

®m Bei Konzepten oder Prototypen im Inno-
vationsprozess

® Bei Neuentwicklungen oder Erweiterun-
gen einer Produkte-Range

®m Bei Rezepturanpassungen und Produkt-
optimierungen

® Bei regelmassig durchgeflhrten, stan-
dardisierten Sortimentsvergleichen

® Testumfeld: Central Location Test, Ho-
me Use Test, Face to Face Befragung
am Point of Interest

® Testmethoden: Akzeptanztest mit/
ohne Chance-Methode, Praferenztest,
Unterschiedstest, Deskriptiver Test, etc.
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Vorteile fiir Ihr Unternehmen

m Kinftige Markterfolge durch reprasenta-
tive Marktforschungsergebnisse

® Sichere Entscheidungsgrundlagen

® Kompetente Projektleitung mit ausge-

wiesener Expertise in der Lebensmittel-
branche

m Zielgruppebezogene, quantitative Konsu-
mententest durch grossen Panelpool

® Automatisierte, Ubersichtliche Ergebnis-
prasentation bereits wahrend und um-
fassende Berichterstellung unverziglich
nach der Befragung

sensaproduct

far professionelle Produkttests

In einem personlichen Gesprach erfahren
Sie mehr Uber die Dienstleistungen und
Produkte von SensoPLUS.

Kontaktieren Sie uns:

Service Management Partners AG
Business Unit SensoPLUS
Industriestr. 16, CH-6300 Zug

Tel. +41 41 726 16 80
www.sensoplus.ch, info@sensoplus.ch
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